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Objetivos

Analizar el recuerdo publicitario (espontaneo y sugerido) de marcas de coches.
Habitos en internet.

Percepcion de la publicidad online y analisis de formatos publicitarios.
Foco en el formato de publicidad native.

Percepcion de las marcas de coche.

Intencion de compra segun marca de coche.

Motivos de eleccion a la hora de comprar una determinada marca de coche.

Analisis de los impactados por la campana:
Recuerdo publicitario.
Valoracion de la campana (mensaje, likes y dislikes).
Valoracion de atributos del modelo.
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Metodologia

Para este estudio se ha
Insertado un tag en la
creatividad publicitaria
para poder distinguir los
3 targets analizados:

Expuestos en site de Adevinta.
Expuestos en otros sites.

No expuestos.
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Universo
Individuos de 18 anos y mas residentes en Espana.

Muestra 1.015

536 Impactados en Adevinta
246 Impactados en competencias
253 No impactados

Técnica
Entrevista autoadministrada online (CAWI).

Cuestionario
Semiestructurado, duracion de 22’

Anonimato y confidencialidad
Se garantiza el absoluto anonimato de las respuestas
de los entrevistados que seran utilizadas unicamente
en la confeccion de tablas estadisticas.

Control de calidad
De acuerdo a la norma ISO 20252 y el Codigo de
conducta CCI/ESOMAR.
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18 a 29 anos
30 a 45 anos
46 a 60 anos
61 anos o mas

Perfil de
|la muestra

Perfll Socio Demografico

Total Impactados
Muestra Adevinta

61% 67%

39% 33%
3% 4%
— IR — IR
kIR . 52
B7% B7%
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Impactados
otros sites

2%

28%

No

Impactados

38%

62%

B 3%
- IR
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Recuerdo
publicitario
Recuerdo sugerido

Impactados Adevinta

Impactados otros

34% 2(%

29%

29% 42%

No Impactados

25% = 31% 44%

La he visto

No estoy seguro

No la he visto
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Medios en los que recuerdas
haber visto publicidad

Television D
Publicidad Online ([ 17%
Publicidad exterior - 13%
Revistas B i3
RRSS B 13
Medios i
Publicidad en videos - 11%
Buscadores 0%
Radio B
Cine '3%
Correo postal | 2%
Otros | 2%

Email | 1%



Redes Sociales
72% 11%

Diarios digitales
61% 24%

Entretenimientos

I
Habitos L

. Gestiones
digitales

Frecuencia de Compras alimentacion
acceso a internet 11% 8% 9%

Compra moday belleza
7% 10% 17%

/ A diario
Unavez ala semana

Una vez cada 15 dias
Una vez al mes
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Megabanner/Superbanner
19% 70% 11%

Formato Native

Video MPU
FO rrT.] a.tO S. 15% 62% 239
publicitarios loor AD
Formatos y recuerdos, % 63% 22%

Robapaginas

Medias globales

10% 59% 31%
Skin
11% 61% 28%

La he visto y lo he clicado

Lo he visto, pero no lo he clicado nunca

ol No la he visto
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Formato
Native

Genera No me impide consultar
confianza lo que estoy buscando

(1% 24%

No parece publicidad Menos
enganosa Intrusivo
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La publicidad genera recuerdo de marca y mayor
iIntencidén de compra.

Los impactados por el site Adevinta revelan mejores
resultados tanto en recuerdo de marca, como en
recuerdo de la campana.

El video MPU parece buena opcion como formato
publicitario, ya que permite mostrar una creatividad mas
completa (capaz de generar mas engagement),
mostrando ademas buenas valoraciones.
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