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En la publicidad digital nunca faltan los retos. Y eso es
precisamente lo que Nissan propuso a Adevinta
Spain. UnafE i EiER el oniznesen la que los
usuarios de coches.net descubrieran cuatro de sus
modelos y sus nuevos motores y, al mismo tiempo, se
animaran a hacer un test drive de alguno de ellos.

¢ Como lo consiguieron? Con mucho trabajo,
contenido de calidad y buena data.
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:Cual era el reto?

Coches.net es un[iE I LR A taeE para los amantes de los coches, pero también para
aquellos que, simplemente, estan buscando un nuevo vehiculo. Es, en definitiva, un espacio que
no solo facilita la compraventa de vehiculos, sino que también acompafa al usuario (al experto y
al nedfito) en su proceso de busqueda y compra de un coche.

Todas estas posibilidades despertaron el interés de Nissan, que vio en coches.net el espacio

IO EIE] dar a conocer la nueva version eléctrica o hibrida de cuatro de sus modelos [(SEElEI
X-Trail, Juke y Ariya) y ofrecer a los usuarios unaR4slsisale - R¥aier-Ro SR 1 Ko 11

Para ello, Nissan propuso una campafa que se prolongase durante cuatro meses y en la que los
cuatro modelos que estaban incluidos en ella tuvieran presencia de manera simultanea en los
diferentes espacios de coches.net.
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Brandformance, la herramienta perfecta para
abarcar todos los objetivos de la campana

¢
S

Una vez que anunciante y publisher se
pusieron en contacto, empezaron a trabajar
en la campana y en como alcanzar los
objetivos que se habian marcado: por un
lado, FENEEMEEERYY, por el otro, [ EIRe]
los usuarios las virtudes de los cuatro
IR seleccionados para la campafia.
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UIaleXXel o) [N N N (=L BIENEETe] sumar todas las ventajas del branding y del performance

para crear una campana a la altura de las circunstancias:

=
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Branding Performance

Por un lado, se disenaron También tenian el objetivo de
acciones de branded content que conseguir que los usuarios
se complementasen con brand rellenasen el formulario de la
days y brand weeks que llamasen landing page para realizar un
la atencion de los usuarios. test drive.
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La estacionalidad, una piedra en el camino

Por muy alineados que estén anunciante y soporte y por muy bueno que sea el Q’

planteamiento de la campana, |EE e Yl RS (=l IR ER il EIEN En este
caso, uno de los handicaps a los que hubo que hacer frente fue el de la
estacionalidad.

El inicio de la accidén abarcaba la campana de Navidad.[elg{eRe1a|teMe [V e=13] 1=
este periodo fue mas complicado atraer a un usuario que, durante estas
fechas, no suele poner el foco en la compra de un nuevo coche.

Tropiezo, resultados cuestionados, nervios... No seria la primera campana que -
no acaba bien. La unica respuesta posible era disipar dudas con mas trabajo y

con mejorasENEUSEREEEelol B Xe]o)ilng1r4Tei[e]g} Y, pOCO a poco, los resultados

iban encarrilandose y los objetivos cumpliéndose.
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La aplicacion 360° de la data, imprescindible
para alcanzar los objetivos

Como en toda accién de publicidad digital que se precie, la
data desempefio un papel crucial. En este caso, a lasfENEER

EREEER YT (es 100 % first party data, transparente,
actualizada y conecta a las marcas con usuarios en pleno
proceso de compra), se sumo sule]slfe=leifela ek

¢ Esto qué significa? Que se impacto a los usuarios tanto

dentro como fuera de Adevinta mediante Fi o tarI0L

Una audiencia seleccionada por dos vias:

- Por su[dpie eI reimpactando a usuarios que han
avanzado en el proceso pero no han llegado a concretar un
test drive.

- Por FeIuENEME R [a granularidad de la data de Adevinta
logra una gran precision a la hora de encontrar audiencias
potenciales.
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El esfuerzo tiene su recompensa

Al final, la suma de esfuerzos, la firme apuesta por la campanay la data
demostraron que, aunque algunas veces las cosas se tuerzan, todo se

puede remontar y, sobre todo,{{elXe]loJIE N LIRS Ele Sl I=1 o= 1ah41d A veces, un

éxito se construye con aciertos parciales y pequenos:

- La¥sEEes il de obstaculos e incertidumbres.
EESE]en la gestion de una campariia compleja técnicamente (por la
distribucién de pesos en funcién de los vehiculos y de los meses).
[EeNs a1 de objetivos hibridos, de branding y de performance, un
terreno poco habitual.

- Adquisicion de[ B iEaEAcombinar con acierto las necesidades Nissan
con el potencial de Adevinta es un aprendizaje. Un escalon mas alto
desde el que empezar la siguiente vez.
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